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מילות מפתח: שיווק, פרסום, יזמות ויזמים, קידום מכירות, הצלחה בעסקים

תקציר:

איך דברים נהפכים לפופולריים? אם התשובה שלכם היא פרסום, אתם טועים. אנשים לא מקשיבים
לפרסומות, הם מקשיבים לחברים שלהם. אבל מה גורם לאנשים לדבר על מוצרים ועל רעיונות

מסוימים יותר מאשר על אחרים? מדוע חלק מהסיפורים ומהשמועות מידבקים יותר? ומה גורם לתוכן
אינטרנטי להיהפך לוויראלי? הספר חושף את הסוד המדעי שמאחורי העברת מידע מפה לאוזן. הוא

מתווה שישה עקרונות בסיסיים שהופכים דברים שונים למידבקים - החל במוצרי צריכה וביוזמות
מדיניות ועד לשמועות במקום העבודה ולסרטונים ביוטיוב... (מתוך הכריכה האחורית).
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